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- Keyword ist enthalten
- Bindestriche verwenden 
- Alle Wörter sind kleingeschrieben
- Tabu sind: Leerzeichen, Hashtags, 

Anführungszeichen, ,@ Prozente, 
Emojis und Pfeile
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- Ein Title sollte in etwa 65 Zeichen haben

- Der Title muss immer als H1 angelegt sein

- Muster ersichtlicht, z.B. Hauptkeyword | Firmenname 

- Bei Shops enthält der Seitentitel suchstarke Verben (z.B. „kaufen“) oder Adjektive 

(z.B. „ausgefallen“) oder andere CTA call to actions wie  (zB „jetzt entdecken“)

- Der Titel regt zum Klicken an und hebt sich von der Konkurrenz ab

- Nutzen für den Leser ersichtlich (Flur einrichten, PDF zum Download, nie mehr 

suchen müssen, etc.)

- Falls passend: Zahlen als Quantifikatoren (10 Tipps, in nur 2 Wochen, etc.)
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- Die Metadescription ist ca. 100 bis 145 Zeichen lang. 

- Die wichtigsten Keywords sind enthalten

- Sie ist schnell zu begreifen (keine langen Sätze, User scannen im Web nur)

- Sie beinhaltet USPs und hebt sich damit von der Konkurrenz ab

- Je konkreter die Argumente, desto besser

- Sie verspricht nichts, was die Seite nicht halten kann

- Sie regt mittels eines „call-to-action“ zum Klicken an (z.B. „Jetzt downloaden!“, 

„Jetzt kaufen!“, …)

- Sonderzeichen erwünscht (➨✓✅✆✉)
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1. H1 in der Hauptüberschrift sollte Ihr Keyword auf alle Fälle vorkommen
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1. Setzen Sie hier einen Text ein, der auf alle Fälle angezeigt wird. Am besten natürlich 

mit Ihrem Suchbegriff.
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